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UPUTSTVO ZA IZRADU PROJEKTA PLASMANA I KORISCENJA NAUCNOG DELA

1 PROMOTIVNE AKTIVNOSTI

A) Prometivni skupovi. Naucno, stru¢no i popularno predstavljanje autora, monografije i Zaduzbine
Andrejevic.

Organizacija podrazumeva dogovor autora i Zaduzbine o:

e mestu odrZzavanja (npr. mesto stanovanja autora, sredina u kojoj autor radi, struéno udruZenje i sli¢no),
organizatoru promocije (biblioteke, obrazovne ili nau¢ne ustanove, struéna udruzenja i sliéno),

vremenu odrzavanja,

ucesnicima koji ¢e govoriti o knjizi i autoru (promoteri),

ucesnicima koji se pozivaju na promociju,

domacin skupa, ako to nije organizator.

Uloga domacina je da obezbedi pokri¢e troskova promotivnog skupa (troskove oglasavanja, sale, izrade
pozivnica, i sli¢no).

Autor daje predloge sa potrebnim podacima za konkretan skup ili nacelno za moguci skup, skupove.

B) Prikazi u sredstvima javnog informisanja koji se mogu ¢initi pre ili posle publikovanja monografije.
Autor i Zaduzbina se dogovaraju oko ucesca (TV, radio) i izradi teksta o monografiji (dnevna i
periodi¢na Stampa, strucni ¢asopisi, bilteni i drugo).

Autor priprema prikaz svog dela; predlaze medije, pojedine novinare i drugo.

C) Struéni skupovi (savetovanje, seminar, simpozijum, okrugli sto i dr.) na kojima je monografija osnovni
materijal.
Autor predlaze:
e mesto odrzavanja,
e vreme odrzavanja,
e organizatore (suorganizatore), uslove odrzavanja,
e ucesnike izlaganja materije na skupu (da li su potrebni pisani referati i drugi detalji),
potencijalni ucesnici — slusaoci, na¢in pozivanja i sli¢no,
uceSc¢e u izradi finanijskog plana, nacin pokrivanja troskova, donatori i sponzori i druge.

D) Struéni skupovi na kojima se monografija prilaze glavnom materijalu.

Autor predlaze:

e mesto odrzavanja,

vreme odrzavanja,

moguceg nosioca organizacije skupa, suorganizatore, kontakt osobe i sli¢no,

ucesnike u pisanju i izlaganju materije na skupu,

potencijalni ucesnici — korisnici skupa, nacin pozivanja i sli¢no,

ucesce u izradi finansijskog plana, nacin pokrivanja troskova, donatori, sponzori i drugo.

11 POTENCIJALNI DONATORI I SPONZORI ZA IZDAVANJE MONOGRAFIJE
(njihova prava i obaveze nalaze se u Ponudi za saradnju — poledina ugovora-racuna)

U vezi sa potencijalnim donatorima i sponzorima treba navesti podatke o:

e imenu (za fizicka lica) nazivu i kontakt osobi (za pravna lica).

mestu i adresi,

broju telefona,

visina moguceg ucesca (sredstva),

eventualni dogovor autora s potencijalnim donatorima i sponzorima,
znac¢ajno obavestenje (predlog ugovora) za marketing akciju i slicno.



11 POTENCIJALNI KUPCI PREKO 10 KNJIGA

Navesti podatke o:

imenu / nazivu,

mestu 1 adresi,

broju telefona,

kontakt osobi za pravna lica,

broju knjiga i sli¢no,

znacajne osobenosti u sprovodenju marketinga (misljenje autora).

1V POTENCIJALNI ZADUZBINARI I POCASNI OSNIVACI
(prava i obaveze su upisane u Ponudi za saradnju — poledina ugovor-racuna.)
Potrebni podaci su:
e ime/ naziv,
mesto i adresa,
broj telefona,
kontakt osoba za pravna lica.

V REKLAMIRANJE PREDUZECA I USTANOVA

Oblici reklamiranja su:

A) Pregradna kartica

Kartica sluzi za obelezavanje stranica u Citanju knjige. Na njoj se unose podaci o preduzecu —
ustanovi 1 kratka poruka — Stampa se crnobelo i u boji.
Potrebni podaci su:

e ime, naziv preduzeca odnosno ustanove koja se reklamira,
ime kontakt osobe,

mesto 1 adresa,

broj telefona,

kako ubeleziti tekst reklame odnosno poruke,

Pomo¢ autoru u jacanju ,,porodice" zaduzbinara
je dragocena za razvoj ZaduZbine i znacajna za
pokrivanje troskova izdavanja monografije.

B) Prilaganje reklamnog materijala u knjigu

Materijal sadrzi poslovnu poruku jednog ili viSe preduzeca u obimu do 4 strane.

Potrebni podaci su:

e ime/ naziv preduzeca / ustanove,

e mesto 1 adresa,

e kontakt osoba,

broj telefona,

e sadrzaj i obim materijala koji se prilaZe.

Cena se utvrduje prema stranicama u dogovoru sa naru¢iocem, a prema obimu i vrsti usluge.

Kod obrade (A i B) navesti da li je autor kontaktirao buduceg korisnika ili je to samo ideja. Ako je uspostavio kontakt —
navesti ime lica.

VI POTENCIJALNI KUPCI KNJIGE

(iz Zaduzbine se Salju pisma-ponude)

A) U zemlji — pravna i fizicka lica

Podaci:

ime / naziv,

zvanje,

mesto i adresa,

broj telefona i

da li je autor uspostavio kontakt — navesti konkretno.

B) U inostranstvu — pravna i fizicka lica

Podaci:

e ime/naziv,

e zvanje,

e mesto i adresa,

e broj telefona,

e dalije autor uspostavio kontakt — navesti konkretno.

Napomena: Sredstva koja bi se obezbedila po ovom projektu koriste se za troskove Stampanja monografije autora.

Januar 2006.



